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1. INTRODUCCION

Una empresa dedicada la impresion 3D debido a su revolucion, innovacion e impacto
en la actualidad. Con la capacidad de crear objetos tridimensionales a partir de disefios
digitales, la impresién 3D ofrece una amplia gama de productos y posibilidades para
abastecer varios sectores como el de la industria o salud en los cuales se centra nuestra
empresa. Impresilia es una empresa que se dedica a fabricar piezas 3D centrandose en
las protesis a través de materiales sostenibles. Puede posicionarse como competitivo
debido a su enfoque innovador y sostenible, estan hechas con materiales sostenibles,
como bioplasticos y materiales reciclados, lo que reduce su impacto ambiental y
contribuye a la conservacion del medio ambiente el cual tiene gran importancia en la
actualidad, ademas de contribuiraslasmejerasdesealidad=ae vida de las personas. Tiene
como ventajas la posibilidad de adaptars_l'as necesidades especificas. La empresa
también ofrece servicios de impresic')n‘:%D para oHos sectores, como la arquitectura y el

disefio industrial. Trata de ofrecer um ser\:icio en productos sencillos a nivel local y
acaparar el mercado con las protegissa nivglnacion@l-

1.2. MIS PRODUCTOS O SER\.I! . ’ . ‘

Se pueden fabricar macetas, |laverosTmaguetasTjuguetes, protesis, guitarras, abastecer

de repuestos a las industrias o0 crear OBje!OS que au| n no existen en el mercado.

Venta todo tipo filamentos sostenibles
(https. tML @b _cianngl=xY.3D

http kaMG ha'ne Qactu'V)

1.8 PROTESIS

No se va a centra en salamanca sino a comerciar por Espafia a través de encargos, va
a ser mi principal objetivo y parte de la empresa, podremos fabricar Prototipos
funcionales, Utillajes y herramientas, Maquetas de prueba...Se puede dirigir
principalmente al sector automovilistico para realizar piezas. Ademas de protesis para
partes fisicas para aquellos discapacitados o aquellas emergencias médicas que

necesiten proétesis para operaciones o partes fisicas u organicas humanas.
1.4 SEGMENTACION

Todo tipo de publico, empresas medicas o quirdrgicas, tecnolégicas o simples

comercios. Personas que han sufrido una amputacién, que necesiten una intervencion




quirargica, prétesis o piezas a medidas, deportistas que necesiten protesis para mejorar

su rendimiento, personas con discapacidades...
1.5 FORMA JURIDICA

Sociedad limitada a nueva empresa, con el objetivo de facilitar la creacion y desarrollo
de nuevas empresas. Esta regulada por la legislacion espafiola y ofrece ciertas ventajas.
Puede ser una opcion adecuada si deseo constituir una empresa con responsabilidad
limitada. Ademas, la SLNE ofrece algunos beneficios especificos, como la posibilidad
de constituir la empresa con un capital social minimo de 3.000 euros, la responsabilidad
de los socios esta limitada al capital social aportado, lo que protege a los propietarios

de las deudas u obligaciones de la empresa. Solo hay 1 socio.

REGIMEN FISCAL

Impuesto de Sociedades: esta sujeto aWuesto de Sociedades. El tipo general del

25% para el ejercicio fiscal 2023 —
“ o
B
Deducciones fiscales por I+D+i: Ca impresi()ﬁ 3D puede implicar actividades de

investigacion, desarrollo e inno aQT dria hacer que la empresa sea
elegible para deducciones flsca
Bonificaciones en Segurida ibles para bonificaciones en las

cotizaciones a la Seguridad meleados

Régimen especial de IVA: un régimen especial de IVA por nueva creacion, que implica

Iaapli'am pllne anos.ie actimidad.
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1.7 PLAN DE INVERSIONES




La empresa va a ser financiada mediante herencia familiar y mediante una financiacion
por parte del banco BBVA de hasta 60.000 € a Euribor + 0% durante el primer afio, con

uno de estos productos:
Y ademas, cuento con las ventajas de la Cuenta Empresas Bienvenida:

Sin comision de administracion y mantenimiento de la cuenta*. 0% TIN 0% TAE, para

cualquier supuesto de saldo positivo diario durante un afio.
Sin comision de administracion y mantenimiento de la tarjeta de débito o crédito.

Sin comision por transferencias** ordinarias y emision de néminas en euros, coronas
suecas 0 en Leu rumano dentro del ambito del Espacio Econémico Europeo, ordenadas
desde bbva.es, App de BBVA, banca online empresas y Cajeros BBVA.

Sin comisién por emision de"CHEUES NI Por_compensacion o negociacion por ingreso

de cheques en euros. .
—
2. FASE DE ANALISIS Y DIAGNOS‘LTCO s '_
|
2.1. ANALISIS EXTERNO. <

2.1.1. ANALISIS DEL ENTORV\D ’ . ’ . ’

FACTORES DEMOGRAF|COS ™ m—
I

Edad: en cuanto a edad el segmento de publico mas concentrado seria para aquellas

personas mayores que tiene nm as probabilidad de tener un accidente o tener

p pble'mas naC|m|lnt cesario
Ia ra aque oswe utlml |ones

que
Seéxo: no hay distincion de sexo salvo para aquellas partes especmcas gue dependan

=

(_

de una protesis especial segun el sexo

Nivel socioeconOmico: gracias a los avances las protesis de tan precio elevado a
través de la impresion 3d hacen que sea mas econémica o asequible, aunque debido a
esto las piezas siguen siendo costosas por lo que se concentra en aquellos con un nivel

de adquisicion medio-alto

Localizacién: no tiene gran dependencia de factor salvo en lugares con una

concentracion de accidentes mas elevada, pero no depende igualmente de ello

Necesidades: varia segun el tipo de necesidad y personalizacion ya que la ventaja de
ello se adapta a todo tipo de necesidades, pero depende del tipo de prétesis segun

lesidon o enfermedad.




FACTORES ECONOMICOS

Ciclo econdmico: fluctuaciones en la actividad econémica, puede afectar la demanda

de proétesis impresas en 3D. Dependie4ndo las personas del uso de medicamentos
Nivel de ingresos: debido al coste que supone las protesis y este sector en general

Competencia: dependemos de los precios y estrategias de la competencia si queremos

llegar a obtener un beneficio y no vernos perjudicados

Costes de produccién: hay que tener en cuenta este factor para llegar a obtener una
rentabilidad, aunque este sector consigue tener una buena economia de escala por
fabricar los productos demandados asegurandose de su venta, ademas los materiales
pueden ser costosos pero debidos a uso de materiales reciclables ahorramos y

2

Politicas y leyes: impuestos y subvencior..

FACTORES TECNOLOGICOS _‘ . '_
R

Avances: estar al tanto de la tend@heiassffiodas-allemandas para estar en constante
evolucién y actualizacién con la i<.>

Innovacion: obtener los mejqores productos con la mejor calidad para tener una mayor
confianza con el pablico y ségUirconsiguiendorenventasiteniendo en cuenta el factor

sostenible que puede llegar a afectar en vez de mejorar.

& rsoiall cionade NtaglesyRiog Sy ?ct S quela\fect a la hora
zar e prosluete ' l
=

E C|enC|a gracias a la economia de escala puede reducir los costos y aumentar la
eficiencia. La empresa debe estar al tanto de las ultimas innovaciones en automatizacion

para maximizar su eficiencia.
FACTORES POLITICOS

Regulaciones de salud y seguridad: Las prétesis son productos médicos y deben
cumplir con los estandares de salud y seguridad donde se venden. La empresa debe
cumplir con las regulaciones locales en materia de salud y seguridad para garantizar la

calidad de sus productos.

Proteccién de datos: La empresa debe cumplir con las leyes de proteccion de datos

para garantizar la privacidad de los datos médicos de sus clientes.




Propiedad intelectual: La empresa debe asegurarse de proteger su propiedad
intelectual, incluyendo patentes y disefios.

FACTORES SOCIOCULTURALES

Envejecimiento: a medida que las persona envejecen hay una mayor demanda para la

obtencion de prétesis para poder facilitar su dia a dia

Discapacidad: supone un gran avance y beneficio para aquellos con discapacidades

gue necesitan este tipo de productos para su dia a dia y asi mejorar como sociedad

Cambios en el estilo de vida: Los cambios en el estilo de vida, incluyendo el aumento

de la actividad fisica y deportiva, pueden aumentar la demanda de prétesis deportivas.

Cultura: sensible a las diferentes culturas y tradiciones

Tendencias en la tecnologiay la moda™===

2.1.2. ANALISIS DEL SECTOR. « ™
L
=™ ax

2.1.3 EMPRESAS MAS COMPETENTES si: SALAMANCA

| . | - |
HOT3D Disefo e impresién 3D = | B> SIMAC Mundo Digital -
5.0 13) @ . Reparacion de ordenadores
Y (13)

portatiles, Apple, iMac y
MacBooks en Salamanca

4,9 (555)

Servicio de reparacion de ordenadores
Av. Campoamor, 30

Cerrado - Apertura: 16:30 - 923 2567 54

Servicios de diseno
Abierto 24 horas - 622 89 44 47

Salamanca 3D Print
5,0 25) ®

Tienda de regalos - Ctra. de Ledesma

"Me realizaron en la impresora 3D un marco que
* necesitaba para un LCD.

16
Falken Informatica
Cerrado - Apertura: 17:00 - 640 13 06 56 - \
Cerrad e 1 40 13 06 56 47 (208) ®
@ 'Un regalo, una solucién en Salamanca 3D print’ Tienda d= informatica - C. Guerrilleros

6
Abre pronto - 15:00 - 923 28 23 41

"Las impresiones 3D son de muy buena calidad, nos
* ha encantado el gatete

Mi Pequena Fabrica
50 (186) ®
Tienda de trofeos - C. Primera,
Cerrado - Apertura: 16:00 - 637 06 95 29

[e4

Winkle

5,0 (125) @

- C. Primera, 8

Cerrado - Apertura: 16:00 - 670 37 88 29

@ 'Muy buena experiencia con esta empresa.’

@ 'Una empresa de 10 con un servicio impecable’

2.1.4 EMPRESAS COMPETENTES A NIVEL WEB

https://www.falkeninformaticasalamanca.com/



https://www.falkeninformaticasalamanca.com/

Alquiler, reparacién y venta

" Portétiles, proyectores, televisiones, consumibles...

oh BALKEN 30

Informatica STARTUPOLE  Aniversario ‘
3 923 282 341 Proveedor Oficial SA ICA 2022 .- I
©640025447 [E=== redes 50 R EE= k.

Horario Comercial: Horario ampliado:

10:30-14h, 17-20:30h (L-v) 7:30-14h, 15-22n
10:00-14h, (sabados) 10-14h, 16-22h (Domingos
640512782 (consuita: bilidad)

s Bt A RI2UL P s amam
st _os0si G kL S e ess it

36 .
Servicio Tac

Infornitico
”

L@

cion ordenadores Salamanca

23282 U1

923 282 M1 23 1 = -
40 025 447 30 it a6 025U

£ . .8 'S80 02544
Alquiler =i bimas M
. Portatiles

9
X

132352 30 ¢semanss50. ° quiler pacs avestos

e T el tands y peanss
59 ALQUILER Y VENTA 59 MQUILER Y VENTA BALSOERN 58 ALQUILER Y VENTA

Disefio del sitio web: tiene un mal disefio muy anticuado por el cual no es facil de
. ., - . .,
navegar toda la informacion esta compactaen,cuanto a forma visual no llama la atencion

no es agradable de ver a la hora de quere.)mprar una tienda a través de internet por

lo cual no la considero competitiva & == @
= az
n

Experienciay trayectoria: en Iowndiw suwha recibido varios premios como

startup ademas de llevar 30 af r.c‘a .r ’que puede llegarse a considerar
que hay una clientela fiel dentro de su empresa.

Contacto y soporte: proporgionasinfesmaciongiespeciogaga empresa y como contactar

con ella, pero no de una forma bien disefiada y clara.

Transparencia en los precios o0 politicas: si proporciona cuales son sus precios, sus
paliticds de Psidacidad si no la con erWne %p iti g
" o) = U = l A

htfps:/7xn--Thipegleafdbrica-4

P

I
y [\
TROFEOS PERSONALIZADOS ¥ MEDALLAS v PLACAS v MERCI PERSONALIZADO ¥  BLOG EQUIPO DOSSIER CONTACTO
SERVICIO DE
IMPRESION 3D

. © - M—— e — -

& Fag e . W &

ot

Valoramos tu privacidad

Pidenos tu presupuesto

= o O 0B

QIN RASTAS NE ENVIA PISERIAMNAG ADATIC TI1INEA fINICA V DEDSANALIZANA EAAIARICA V RINDEADANARIE  AOMBDAMICSA NE ENTDERA



https://mipequeñafabrica.com/

Disefio del sitio web: disefio competitivo ya que es una pagina muy interactiva con
muchos apartados transiciones movimientos dentro de la pagina es decir hay varia
interaccion lo cual mantiene la atencién del publico y puede ser muy competitiva frente
a mi empresa. Hay facilidad para encontrar la informacion que es necesaria ademas

tener la atencion del cliente.

Experiencia y trayectoria: como indica en su pagina ha conseguido varios premios
adema@s tiene varias resefias dentro de la aplicacion Google que introduce en su propia
pagina web como ejemplo y la trayectoria a través de la pagina esta interesante y

entretenida.

Contacto y soporte: la pagina indica claramente la forma de contactar con la propia
empresa y diferentes formas de las cuales poder resolver todo tipo de dudas hoy esta

mafana por lo que tiene un

empresa mas competitiva a
—- ]

la que se enfrenta mi empresa debido aie opera en toda Espafia hoy a través de

diferente web y con buenas estrategia;s. -

= o
Transparencia en los precios o poll’tica§: en cuanto a politicas si que muestra una

transparencia, pero en cuanto f
solicitar y segun el disefio o ma

ai)f Q jemplos de vida y que hay que
ﬂ:ir‘nan un presupuesto

https://www.sellgraf.com/

65“5(‘,);Fdesign&g:in.t

Servicios )Xo
Te queéedara:
sin palabra

PN Tus impresiones en 24 horas

Disefio del sitio web: buen disefio interactiva y proporciona varias imagenes, pero poca
informacion por lo cual deja en duda a los clientes o publico que visite dicha pagina por
lo que pueden llegar a depender del contacto para obtener informacion sobre esta.

Como fallo es que sus tiempos de carga son largos no excesivos, pero actla en



https://www.sellgraf.com/

desventaja comparado con otra web. Ademas, suele tener fallos a la hora de acceder a

secciones de su pagina

Experiencia y trayectoria: llevan 30 afios dentro del sector por lo que tiene ya un
publico o clientes fieles, dentro de la pagina hay una experiencia o trayectoria que al ser

interactiva es buena para el publico que la vaya a visitar

Contacto y soporte: tiene un apartado bien dedicado a la hora de proporcionar
informacién con la que contactar o acceder al soporte por lo que es una empresa que

puede resolver dudas

Transparencia en los precios o politicas: no ofrece informacion sobre sus precios por
lo que seria necesario contactar para obtener dicha informacién y se mantiene en cuanto

al resto de las empresas con las medidas politicas.

https://winkle.shop/

WINSLE

El compromiso con ¥]Y (’B.{ﬂo '9(‘(&"{( 1a

es nuestra maxima prioridad
FEED YOURPRINTER W/\

30 Vl\)HENT \ FILAMENTO 30

,wink\e.shoP

Disefio del sitio web: no me parece muy competitiva a nivel web comparado con mi
pagina debido a que es simple sencilla y poco interactiva me parece una empresa mas
nos situado a un nivel tan alto como la anterior comentada, pero si competitiva con mi

empresa.

Experienciay trayectoria: es sencilla por lo que no es dificil navegar a través de ellay

obtener la informacién esencial

Contacto y soporte: en cuanto a contactos no le dan tanta importancia o visibilidad,
pero si es facil de acceder a la informacion necesaria necesitas algo y a los datos

necesarios para un soporte



https://winkle.shop/

Transparencia en los precios o politicas: tiene unos precios elevados comparados al
margen de precio general, ademas de que no trabaja con materiales sostenibles que le
pueden posicionar con una ventaja en cuanto a vender sus productos quitdndole
importancia al precio al que tiene por lo que mi empresa es mas competitiva respecto a
estos rasgos y en cuanto a politicas se mantienen igual que todas las empresas

generales

2.1.5 EMPRESAS A NIVEL GENERAL A LAS QUE PRPORCIONAR PIEZAS EN
SALAMANCA

Vacioplast Salamanca, S.L. JUGUETERIA RIVAS

50 6)10] 43 (6 ®

Fabr.lca de bolsas c_!e plastico - C Jugueteria - Cta. del Carmen, 21

Vertical 2¢, Naves 5,6y 7. Pl Cerrado - Apertura: 17:30 - 923 26 27 68
Cierra pronto - 15:00 - Apertura: 7:00

(jue)- 9231922 55 Compra en tienda

Titere

46 (89) ®

Jugueteria - C. Padilleros, 19

Cerrado - Apertura: 17:15-923 21 40 73

Jugueteria El Barato Outlet

46 97 ®

Jugueteria - C. de las Eras,n 6

Cerrado - Apertura: 16:30 - 923 06 22 81

& Mucha variedad de juguetes con precios muy & Juguete educativo de calidad y buena variedad de
* competitivos * articulos'

El Barato . )

38 (263) ® . I Diversity

Jugueteria - Calle Zamora, 71, Bajo 34 (31) @
Juguetes y disfraces desde 1940

Cerrado - Apertura: 16:30 - 923 21 79 21

Jugueteria - C. Bientocadas, 8
Cerrado - Apertura: 17:00 - 923 27 95 64

: “Bastajtes jugue\tes\pe‘o pocos disfraces para los & 'Tienda con gran variedad de juguetes’
pequefios de 3 afios

Titere

47 (25 @®

Jugueteria - Ca. Alarcon, 12

Cerrado - Apertura: 17:15 - 923 21 17 21

Libreria Jugueteria

40 2@
Jugueteria - Cta. del Carmen, 23
Cerrado - Apertura: 17:00

Compra en tienda - Recogida en tienda

A . - I

Compra en tienda

I | A & | =ty —
Milar Populi
45 (36) @
Ferreteria - C. Vista Alegre, 2
Tienda de electrodomésticos y

tecnologia
"Dispone de un gran surtido de materiales de Cerrado - Apertura: 17:00 - 923 22 64 00
ferreteria;

Ferreteria Avenida

45 73 ®

Ferreteria - Av. de Portugal, 2

Cerrado - Apertura: 17:00 - 923 23 42 41

"Es de esas tiendas que todavia el trato es

* personalizado .."
Josmi Ferreteria

32 (28) ®

Comercio - C. Guerrilleros Comercial de Ferreteria San L —
Cerrado - Apertura: 17:00 - 923 2291 75 Francisco i
47 (55) @ |

@ 'un buen lugar donde comprar utensilios de cocina .
Tienda de articulos para el hogar - C.

San Francisco, 40
Cerrado - Apertura: 17:00

Ferreteria Villamor

3.8 (100) ®

Ferreteria - Pl. de la Fuente, 4

Cerrado - Apertura: 16:30 - 923 05 41 41

a "... los botes de cola blanca g son muy pequefios
* siper buen trato

@ '... ole el pequefio comercio
Milar Pixel

48 (49) ®

Ferreteria - C. Valencia, 40

Tienda de electrodomésticos y
tecnologia

¥ Cerrado - Apertura: 17:00 - 923 22 50 86

Ferreteria JAVI SANCHEZ

44 (29 ®

Tienda de articulos para el hogar - Av.
Alfonso IX de Ledn, 45

Cerrado - Apertura: 17:00 - 923 23 47 55

"Maravillosa tienda en el centro de Salamanca,

"Apoyemos al pequefio comercio que siempre estan 3 ) .
2 magnifica exposicion,

* ahi para




2.1.6 COMPETENCIAS A NIVEL NACIONAL EN EL SECTOR DE PROTESIS

https://microlay.com/es/microlay-versus-dental-3d-
printer/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAIEiwAMomsEMedgffl8nbJblJo3RMEg4gtzrgwecOebqg
tm4J7LaRLAPZJKEjdO1txoCdROQAVD BwE

Impresora 3D Dental Microlay Versus

mpresora 3

B .
B El siguiente paso

“La Microlay Versus es una impresora 3D disefiada especificamente para satisfacer las

demandas mas exigentes de laboratorios dentales y clinicas.” 9

-
Disefio del sitio web: al ser e.‘s.a‘lr‘ buenas paginas webs, pero el

disefio me parece relativamente complejo por el hecho de que las fotos de su pagina
e L]

ocupen toda la pantalla y laginfesmaciongseagiexiosgian pequeiios. Muestra pocas

secciones a las que acceder, pero informacion valiosa. En desventaja tiene secciones a

lag que no poder acceder y no tiene detras una gran elaboracién como empresa grande
q

eel \ 1 P 2
ExXp n y tfayectoria: raewblalonldﬂa\'g és de

ellas por la poca presencia de secciones que tiene y por la informacién tan simplificada

—

Contacto y soporte: a la hora de contactar no le dan un espacio muy llamativo al que

acceder rapido pero si lo incluye y es sencillo de entender o contactar

Transparencia en los precios o politicas: como la mayoria de las empresas no ofrece
un precio fijo debido a que para saber el precio es necesario contactar con la empresa

y en cuanto a politicas se mantienen igual que todas las empresas generales

https://www.maflow.es/empresas-de-impresion-3d-protesis-madrid/



https://microlay.com/es/microlay-versus-dental-3d-printer/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEMegffI8nbJbIJo3RMEg4gtzrgwecOebgtm4J7LaRLdPZJkEjdO1txoCdR0QAvD_BwE
https://microlay.com/es/microlay-versus-dental-3d-printer/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEMegffI8nbJbIJo3RMEg4gtzrgwecOebgtm4J7LaRLdPZJkEjdO1txoCdR0QAvD_BwE
https://microlay.com/es/microlay-versus-dental-3d-printer/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEMegffI8nbJbIJo3RMEg4gtzrgwecOebgtm4J7LaRLdPZJkEjdO1txoCdR0QAvD_BwE
https://www.maflow.es/empresas-de-impresion-3d-protesis-madrid/

MAFLOW

:COMO FUNCIONA?

Q 3

LO DISENAS LO IMPRIMIMOS LO RECIBES ()

q ~ A q . q 0z a2 a oz
Disefio del sitio web: muy buen dlsenidlstrlbuuon, elaboracion, organizacion e
interaccion en la pagina, informacion bign distribuida y explicada y aporta varios

* ¢ : L . .
apartados a los que acceder a todo sebre Iﬁ empkesa, tiene un disefo basico y facil de

entender

P O P
Experienciay trayectoria: es ’p.lC‘J!) ‘dificil navegar a través de ellay

obtener la informacién esencial

Contacto y soporte: le da inml de acceder a la informacion

necesaria y a los datos necesarios para un soporte. Dedican una seccién o apartado

v's,ible‘)ara ello

-_——cNn ) 0
TransParenc lo io iticﬂsrg ioInt tar co!la présa para
ohten ur! presupuesto y en cuanto Mtica € mahtie eﬁgu I s las
empresas generales

https://3dz.es/casos-exitosos/soluciones-innovadoras-de-bioingenieria-impresa-en-3d-

para-mejorar-la-calidad-de-vida-de-los-
pacientes/?qclid=CjwKCAjw YShBhAIEiwWAMomsEHJG]AR9ITOCVoYfIPMVvwhDW b
nowwoBOREs8priQakKX3vJYTmlaRoC6rIQAvD BwE



https://3dz.es/casos-exitosos/soluciones-innovadoras-de-bioingenieria-impresa-en-3d-para-mejorar-la-calidad-de-vida-de-los-pacientes/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEHJGjAR9iTOCVoYflPMVvwhDW_bnowwoBOREs8priQaKX3vJYTm1aRoC6rIQAvD_BwE
https://3dz.es/casos-exitosos/soluciones-innovadoras-de-bioingenieria-impresa-en-3d-para-mejorar-la-calidad-de-vida-de-los-pacientes/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEHJGjAR9iTOCVoYflPMVvwhDW_bnowwoBOREs8priQaKX3vJYTm1aRoC6rIQAvD_BwE
https://3dz.es/casos-exitosos/soluciones-innovadoras-de-bioingenieria-impresa-en-3d-para-mejorar-la-calidad-de-vida-de-los-pacientes/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEHJGjAR9iTOCVoYflPMVvwhDW_bnowwoBOREs8priQaKX3vJYTm1aRoC6rIQAvD_BwE
https://3dz.es/casos-exitosos/soluciones-innovadoras-de-bioingenieria-impresa-en-3d-para-mejorar-la-calidad-de-vida-de-los-pacientes/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEHJGjAR9iTOCVoYflPMVvwhDW_bnowwoBOREs8priQaKX3vJYTm1aRoC6rIQAvD_BwE

@ prim PRODUCTOS SERVICIOS

Soluciones innovadoras de
bioingenieria impresas en 3D

Disefio del sitio web: web bien disefiada con toda la informacién necesaria pero poco
| Cm—————

interactiva no ofrece un menu con diferefit€8*secciones en las que acceder, sencilla y

facil de navegar ya que no lleva un desarr! o elaboracion detras
¥ e
Experienciay trayectoria: es sencill@ por lp que*ho es dificil navegar a través de ellay

obtener la informacion esencial. I’erto‘os o.esivos tiempos de carga a la hora
de querer acceder a ciertas sec . ’

Contacto y soporte: ofrecer laforma.de contactar.otener un soporte, pero no de forma
tan clara o con una seccion dedicadarareliorperorsiresiaceesible

Tnansparencia en los precios o politicas: al igual que muchas empresas debes

ca nta(iar ohieRelinf |orfo el priio y emcuanto a
palitic M‘ ; ﬁs I-prg ale I
=

htfps://excelencia-tech.com/sectores/sector-
medicina/?qgclid=CjwKCAjw YShBhAIEiwAMomsEIICsIz9BPLMKFxpC2vTDBpGJVZW
GrbBKb-HKzZE8MfOZvaimWcg-BoCUPAQAvVD BwE

o



https://excelencia-tech.com/sectores/sector-medicina/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEIlCsIz9BPLMKFxpC2vTDBpGJVZWGrbBKb-HKzZE8MfOZvqimWcg-BoCUPAQAvD_BwE
https://excelencia-tech.com/sectores/sector-medicina/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEIlCsIz9BPLMKFxpC2vTDBpGJVZWGrbBKb-HKzZE8MfOZvqimWcg-BoCUPAQAvD_BwE
https://excelencia-tech.com/sectores/sector-medicina/?gclid=CjwKCAjw_YShBhAiEiwAMomsEIlCsIz9BPLMKFxpC2vTDBpGJVZWGrbBKb-HKzZE8MfOZvqimWcg-BoCUPAQAvD_BwE

=]
QxcELENc.Afech Trabaja con Nosotros Servicio de impresion 3D Excelencia Tech Portugal Q
N FrOrsssONAL 30 SRNTING SoLATIONS

Tecnologias Materiales Sectores Casos de éxito Novedades y Eventos Contactanos

=

Impresion 3D medicina

Mejore su I+D y formacién de sus dispositivos
médicos.

La ingenieria puede acelerar la creacién de prototipos, las pruebasy la
realizacién de mejoras iterativas en los dispositivos médicos utilizando
modelos anatémicos biomecanicamente precisos o plantillas y
accesorios de impresiéon para pequerios procesos de produccion
internos.

>

= Solicitar presupuesto

Disefio del sitio web: me parece que\ofre@se@iones a las que acceder para obtener

= o
todo tipo de informacién o accesibilidad necﬁsario, aungue los colores y el propio disefio
de la pagina no me parece mu [ ’Lﬂe‘! una gran idea afadir el propio
catalogo o la seccion de solicita 0 cipio de la pagina para aquellos
que buscan directamente no me,_voy a sentir este tipo de informacion
Experiencia y trayectoria: a veces tiene !a”os ae carga a la hora de descargar

imagenes, pero a medida que avanzas por la pagina web te ofrece toda la informacién

que nfes' s bigp el da ctugadasincl “wlo i]é nes 0
Cmntito Mte: ea ra vista la fcﬁl clnt ar u o'enAoporte
== =

de la pagina web y asi poder obtener informacion adicional necesaria

Transparencia en los precios o politicas: es necesario solicitar un presupuesto para
saber el precio y en cuanto a politicas se mantienen igual que todas las empresas

generales
2.2 PAGINA WEB

https://impresilias.webflow.io/



https://impresilias.webflow.io/

._:‘iu) Finsldsd  Serviclo  Preciolmpresoras  Elemplos  Filamentos

AllResources  Log In

Get Access Now

Get more great resources

Servicios y beneficios

Educaciény Planificacion Desarrollo de
capacitacion prequirtrgica dispositivos médicos

Aplicacién de ¢

How we can help you =

How we can help you

Gallery section

Diferentes posibilidades y ejempios
posibles de fabricar

VENTAJAS

Personalizacién: cada pieza esta
hecha a medida, pudiendo adaptarse
¥ resoiver las necesidades y
demandas del consumidor.

Disefio: en cuanto al disefio es mas
tacil disefiar y fabricar s piezas
ademas de poder adaptarse 3
modificaciones y cambios segdn se
quiera.

[c]

Innovacion: gracias 3 los avances
tecnolégicos este proyecto da un gran
Paso 2 a sociedad y mejorar en of
sector tecnoldgico y de fa salud.
Calidad de vida: mejorar la calidad de
vida de las personas pudiéndose
adaptar a sus dificultades de estos.

®

Coste: las prétesis siempre han tenido
un gran costo por 1o que este sistema
proporcions mas accesibilidad para
aquelios que no pueden permitirselo
ademas de tener unas mejores
economias de escala.

®




Recommended

o= Wi

aad
INDUSTRY F421
XM200G Series Starting s DMP F|EX 100
$50,000

$ 245,000

DMP Figx 100 dispone de un volumen de impresion de 100 x 100 x 90 mm

© Opcidn de léser de fibra 100, 200 0 400 W (@) Unlaserde 100 W, el software 3DXpert todo en uno para la

@ VOLUMEN DE CONSTRUCCION 125%125%125 mm 0 150%150%150 mm
() Precision habitual pava piezas pequenies en matal 4 de +/-50 un y para

@ VELOGIDAD DE CONSTRUGCION
grandes, de +/-0,2 %. La capacidad de repsticion de 1as piezas es.de

XM2006 6 a 9 cc/h XM20062 12a 16 ec/h
aproximadamente 20 um

© e de al 100~ VEA monofdsica,

(2 30 Systems ofrece LaserForm CoCr (B] y LaserForm 17-4PH (B) con bases:
50/60 Hz 1.5 kW, 2.0 kW pico

de datos de impresién desarralladas, probadas y optimizadas

emperatura de la placa de armplamente.

(@ TAMARO DE PUNTO DE GPTICA DE PRECISIGN F-Theta, 500 100 jm

© GROSORDELA CAPAZOhasta 100 micras @ Contecnologia de Impresicn directa en metal (DMP)

O OO 00 O

(@ Aita capacidad de reproduceion y precision

Filamentos

Material reciclable o no para todo tipo de impresiones

Filamento para impresora PLA Smartfil Reciclado Filamento para impresora
3D FDM, PLA reciclado 15€/kg 3D FDM, PLA resistente RS
44,38€/kg PRO
67,06 €/KG

2.8 ANALI ERNO p— S ! l
Recursosuma OSZE empria dge MO& un @mp mu[l dAdoreS

gréficos ingenieros y técnicos que sepan usar y manejar las impresoras 3 d y que tengan
una motivacion y estén comprometidos a cumplir con los objetivos de la empresa.
Ademas de preocuparse por una mejor calidad eficiencia eficacia y una preocupacion
por la relacion con el cliente que pueda mejorar la imagen y la productividad de la

empresa

Recursos tecnoldgicos: es 1 de los recursos mas importantes ya que es necesario
gue la empresa disponga de toda la tecnologia como impresoras ordenadoras o todo
tipo de herramientas que faciliten la productividad fabricacion o disefio de las protesis o
piezas que van a llegar a fabricar para asi obtener una mejor eficacia calidad y eficiencia

segun los recursos que tenga.




Recursos financieros: es necesario que la empresa tenga una gran cantidad de capital
para la inversion que va a requerir dicho proyecto debido a que es un sector muy
complejo y que necesita una gran preparacion e investigacion y que si quiere obtener
beneficios debe de tener lo mejor para comprometerse con el publico, ademas de

planificar que ingresos y beneficios va a obtener en el primer ciclo

Capacidades deinnovacion: la empresa debe de estar en constante investigacion para
estar al tanto de las tendencias e innovaciones y adaptarse al publico de manera
actualizada ademas de asi generar la propia empresa nuevas innovaciones y productos

que puedan diferenciarse de la empresa y asi obtener mayores beneficios.

Procesos y sistemas operativos: La empresa debe tener procesos y sistemas

operativos eficaces que permitan una produccion eficiente y rentable de las prétesis. Es

importante analizar la capaecidac=éesla=empresaspara=mejorar continuamente sus

— ]
procesos y sistemas, reducir costos y mejﬁr la calidad de los productos.

Red de proveedores y socios estmtéd'l:L'os:oes necesario contar con una red de
= o
proveedores y socios que puedan facilitarMa fabricacion y no afectar a la inversion y

capital de la empresa y consegh ‘;ﬁ on estos para poder producir a
un mejor precio y asi ser mas ctores mas importantes ya que
la empresa depende practicamente al cien por cien de dichos para la obtencion de

beneficios por ello es necesarioiestablecembuenasirelaciones y si obtener los mejores
precios y una estabilidad a la hora de recibir sus suministros

PrR=SIil-1A

e Al ser una empresa nueva necesitamos generar clientes, visitas o leads en nuestra

3. DAiO CAM

3. AI'ALE

DEBILIDADES

web, redes sociales y prestar importancia a la atencion al cliente.

e El disefio, la tecnologia, el material necesitan una gran inversion tanto en
investigacion, compras o desarrollo de cada pieza a medida, ademas de en
maquinaria, local, sitio web...

e Puedes presentar problemas en las economias de escala ya que cada producto es
a medida y personalizado

o Falta de experiencia, debido a que se introduce al mercado sin experiencia como

empresa nueva




La competencia debido al sector tan innovador al que nos enfrentamos a aquellas
empresas ya especializadas en ello

Factores legales

Desconfianza por parte del sector que prefiere lo tradicional

En cuanto a piezas simples de utillaje pueden ser sustituidas por empresas
tradicionales que las fabriquen

Los avances tecnoldgicos

FORTALEZAS

El uso de las tecnologias, la innovacion que supone

Enfoque en la sostenibilidad y el cuidado del medio ambiente al utilizar materiales
biodegradables y reciclados en la fabricacion de las piezas y protesis.

Favoreces y colaborar con la sociedad en el sector de la salud, tecnol6gico o incluso
cotidiano.

Puede adaptarse a la demanda de los clientes y necesidades al fabricar piezas a

medidas y solucionar sus problemas

OPORTUNIDADES

Concienciar sobre el impacto de la contaminacién en la sociedad colaborando con
el medio ambiente

Poder adaptarse a todo tipo de clientes segin sus necesidades

Captar la atencion del sector de la salud para colaborar con ellos y ofrecer solucionas
mas sostenibles, eficaces y personalizables.

Favorecer en la innovacion tecnoldgica lo cual va a captar la atencién de clientes.

Realizar donaciones de protesis

3.2 ANALISIS CAME

CORREGIR

Invertir en publicidad, prestar atencién al cliente, usar técnicas como email marketing
o links para fidelizar o convertir en lead al cliente, mejorando la calidad del servicio
y el seguimiento postventa.

Llevar un control sobre lo necesario en la empresa, los pasos a seguir...
Desarrollar estrategias de financiamiento y gestion de recursos para enfrentar los
costos elevados de la tecnologia de impresion en 3D y la produccion de protesis
personalizadas.

Investigar antes de entrar al sector y tener mas conocimiento sobre ello




AFRONTAR

Investigar que empresas son la competencia, que caracteristicas y estrategias usan
y establecer mi empresa unas que hagan frente como con el precio, promocion,
calidad, diferenciar...

Investigar e informarnos de aquellos factores legales que afecten a la empresa,
limitaciones, restricciones, prohibiciones...

Informar al pablico, proporcionar la informacion necesaria y ser lo més claro posible
para provocar una confianza y dar a conocer de qué trata esta innovacion.

Estar al tanto de los cambios tecnolégicos y de los avances en la producciéon de

prétesis para mantenerse a la vanguardia del mercado.

MANTENER

Consolidar, mantener y prestar atencion a las tecnologias que usamos para
personalizar y mejorar estas y lograr una mayor precision

Mejorar y llevar mas lejas las técnicas de sostenibilidad, utilizando mas materiales
biodegradables y reciclados en la produccion reforzando la imagen y colaborando
con la sociedad.

Reforzar las alianzas con las empresas del sector tecnoldgico y salud y conseguir
mas alianzas con diferentes empresas.

Seguir reforzando esa personalizacion, esa confianza y relacion con los clientes y

asi fidelizar.

EXPLORAR

Seguir colaborando e investigar para poder tener mas relacion e impacto con ello
Ampliar la cartera de productos, y desarrollar asi mas formas de personalizar segin
la demanda o necesidades del cliente.

Expandirse en el sector de prétesis para animales con necesidad de partes del

cuerpo o discapacidades

4. FASE ESTRATEGICA.

4.1 SEGEMENTACION

Todo tipo de publico, empresas medicas o quirdrgicas, tecnolégicas o simples

comercios. Personas que han sufrido una amputacién, que necesiten una intervencion

quirargica, prétesis o piezas a medidas, deportistas que necesiten protesis para mejorar

su rendimiento, personas con discapacidades...

4.2 POSICIONAMIENTO




Sostenibilidad: utiliza materiales ecoldgicos y procesos de fabricacion con bajo
impacto ambiental en la impresién 3D a diferencia del resto de empresas. Atrayendo a

clientes preocupados por el medio ambiente y que buscan opciones sostenibles

Innovacién tecnolégica: el impacto que tiene la impresion 3D en la actualidad y la
innovacién que supone. Uso de disefios personalizados, optimizacion topoldgica y otros
avances tecnolégicos que se adapten a las necesidades, colaborar y atraer a industrias

del campo de la salud y la tecnologia.

Accesibilidad y personalizacién: ofrece disefios y soluciones adaptadas a las
necesidades de cada persona sobre todo para el sector de proétesis que es necesario

gue sea a medida, a su anatomia y estilo de vida, mejora su calidad de vida.

Responsabilidad social: aprovechar la oportunidad de colaborar con ONGS vy realizar
e ___ = ]
donaciones para aquellos que necesitangkgentemente protesis y no tengan un nivel

adquisitivo suficiente. .

. . ] el g . . -
Colaborar con industrias de la salud y tegnolog,lcas: para asi dar confianza y opinion

sobre los productos y ser recom“@dow po@romocionar y dar a conocer los

productos. . ’ . ’ . ’

5. ESTABLECIMIENTO DE OBJETIVOS.
51 CUANTITATIVOS. FEems s ——m——5

Vélumen de ventas: a nivel nacional vender protesis de forma directa por pedido y de

fo ma"ndi ta @ travésnde 0s seonmc|ini ‘inco ongsg- Se gestima un
vclume!w dMel i a semazr%en] urlrentat!ida allmque no
muy efevada, deSpués de ello"el s undo ano r&; un gran“afimento d en de

ventas debidos a los acuerdos, estrategias, imagen y posicionamiento.

Numero de clientes: relativo debido a no tener un segmento especifico, y a que
depende de la demanda de cada cliente o industrias que quieran colaborar. El segundo

afio se espera un aumento del volumen de clientes sobre todo con empresas.

Rentabilidad: Establecer objetivos relacionados con la rentabilidad, como el margen de

beneficio bruto, el margen de beneficio neto o el retorno sobre la inversion (ROI).

Innovacién y productos: aprovechar este sector para innovar y llegar mas lejos con la
produccion de nuevos productos gracias al avance que hay, incluir el lanzamiento de

nuevas carteras de productos.




Cliente: centrarse en la satisfaccion del cliente, cumplir con sus necesidades, cumplir
con los objetivos del cliente, ademas de ofrecer toda disposicion al cliente para

problemas o mejorar con este tipo de productos tan complejos.
5.2. CUALITATIVOS.

Calidad: mejorar la calidad del producto, conseguir mejorar los materiales sostenibles
para una mejora de calidad, y establecer mejores precios. Mejores procesos de
impresion precisos y rigurosos controles de calidad para garantizar la seguridad,
funcionalidad y durabilidad del producto.

Sostenibilidad: mejorar como empresas sostenibles, colaborar con mas empresas de

reciclaje, concienciar...

Branding: crear una imag

lida, mejorar su reputacion
mediante la colaboracion con empresas |Wortantes para aumentar la visibilidad y el

reconocimiento de la empresa.

“ s
|
Servicio al cliente y satisfaccion: 5complaﬁar %l cliente durante todas las fases del

proceso, garantizar su satlsfacc'm"eh buen asesoramiento y gestion,

ofrecer un servicio personalizad

6. DETERMINACION DE ES

Liderazgo en costes: la empresa debe situarse a un precio mas bajo de la competencia

débido a que es una empresa que entra nueva al sector ademas de que usa materiales

qie ng m frel—p det'jo que s'n ateriales
re |clios‘w p

Diferenciacion: ofrecerse al mercado como unico o dlferente debldo al uso de
materiales sostenibles, aprovechando la concienciacion y la importancia por mejorar el
mundo frente a la cantidad de emisiones que se generan y a la mejora de calidad de

vida.

Especializacion: importancia a las necesidades y demandas tan especificas que
requieren los consumidores en todo tipo de piezas en este sector en el que es necesario

un disefio y creacién Unico que salga bien en una Unica pieza.

Educacién y divulgacién: Brindar informacién y educacién a los profesionales de la
salud, pacientes y publico en general sobre las ventajas y beneficios de las proétesis
impresas en 3D para aumentar cuota de mercado, colaboraciones y llegar a mas

organizaciones.




Colaboraciones: Establecer alianzas y colaboraciones estratégicas con otras
empresas, instituciones o profesionales del campo de la salud o tecnolégico para

ampliar el alcance y la influencia de la empresa.
6. FASE TACTICA U OPERATIVA.
6.1. PRODUCTO

Nuestra empresa permite la creacion de todo tipo de productos personalizables y
tridimensionales, permite crear prototipos de productos de forma rapida y eficiente, lo
que puede acelerar el proceso de disefio y desarrollo de nuevos productos, piezas de
repuesto, lo que puede reducir el tiempo de inactividad de los equipos y maquinarias,
herramientas personalizadas pueden ser disefiadas y producidas a medida permitiendo
una mayor eficiencia y precisién en trabajos especificos. Y sobre todo permitiendo la
fabricacion de prétesis adapmwidas especificas de cada

paciente. .
% o e
6.1.2 VENTAJAS -

= o
Personalizacion: objetos perswoi?f
Reduccion de costos: mas econdmica para'la pro ugén de piezas de baja produccion

0 prototipos, lo que puede re ieaeion ademas de por su uso de

materiales reciclados.

Mayor rapidez: mas répida que métodos tradicionales, lo que puede acelerar el proceso
d

dis.ﬁo rodeccia ro - LW | 0
]
R(;du':ié de résidlios: reddeir caWdéoigerIrﬂos'n Aso de

fabricacion, ya que solo se produce lo que se necesita. Sumando el uso de aquellos

.

residuos para la fabricacion de filamentos reciclados contribuyendo con el medio

ambiente.
Flexibilidad: libertad en el disefio

Innovacién: posibilidad de incorporar nuevos materiales y técnicas de disefio, puede
impulsar la innovacion y mejorar la funcionalidad y comodidad, ser mas personalizados
y adaptados a la persona, ademas de ser mas econémicos para ampliarse a un mayor

publico.
6.2. PRECIO

La empresa puede usar precios de penetracion ya que al ser nueva puede llegar a

conseguir cuota de mercado ya que son productos muy demandados e importantes para




las personas, ademas de que facilitara la adquirié a aquellos que no tienen tanto nivel
adquisitivo y que le es necesarios. Podemos permitirnos estos precios debido al uso de
material o filamentos de menor costo al ser reciclable. Aun asi, no debera de establecer
un precio excesivamente menor debido a que puede producir una desconfianza ya que
es un producto complejo que necesita una investigacién, analisis y fabricacion
importante detrds. Ademas, la empresa podria establecer precios de descuento para
atraer a nuevos clientes, vender productos en temporada baja o para liquidar inventarios
por ejemplo para aquellas piezas de mal tallaje ya que varias veces la impresién 3d

necesita varios formatos o piezas para ajustarse a la demanda.
6.3. COMUNICACION.

6.3.1. Elegir instrumentos de comunicacion a emplear.

Sitio web —

Redes sociales: actualmente es la forma& llegar a un publico amplio e interactuar y
. . L N P .
asi obtener informacidon sobre los .proble"fnas @ necesidades de estos, Facebook,

Instagram, y YouTube. <

Publicidad en linea: la publlc.(’n.\’a.a\’ de plataformas como Google

AdWords y Facebook

Correo electrénico: para cmesolver dudas para aquellos

que acaban de conocer nuestra empresa y en beneficio ya que la empresa es nueva y

asi resolver dudas y dar la informacion necesarla ara obtener una ma or confianza.
M rkingw P R mgs\ aﬂ's Iieos tl.'arlaés
6.8.2. Seleccionar canales.

Instagram

YouTube

Pagina web

Google ADS

Google Ads




7. ACCIONES SOCIAL MEDIA MARKETING.

A través de las redes sociales publicar contenido constantemente para resolver las
dudas ya que es un producto muy complejo en el cual se necesita saber obtener mucha
informacién para conseguir la confianza del publico y obtener ventas ademas de
incorporar videos muestras e imagenes de alta calidad para ofrecer una experiencia y
ensefiar al publico de una mejor forma qué es lo que vendemos y a qué calidad. Ademas,
a través de las redes sociales debemos introducirnos al mundo de las protesis de los
discapacitados y el sector de la salud para atender mas de cerca a las personas o al
publico objetivo ademas de mostrar un enfoque y una preocupacion aquellos que

necesitan disponer de nuestras piezas o productos
8. DISTRIBUCION.

L, [———————— e e . . .
8.1. ¢, Como vamos a comercializar nuestkoproducto? ¢De formadirecta, indirecta,
ambas? .

_ ] T G 3 : ]
De forma directa para todas aquellas.plezag fabrigadas a pequefios comercios, a través

de nuestra web y agencia de envb ’

De forma directa para aquella.‘. ‘ .1(’ gue han sido demandadas por

clientes especificos, las cuales son personalizadas o de talla Unica, a través de la web

y nuestra agencia de envios

De forma indirecta para aquellas empresas organizaciones en los que se han creado

aguerdos para dirigir nuestros roductos 0 productos al por mayor en un mismo
e atrave,de la w, ywna ‘o uagion coj:A
8. . ER el Caso ribucidn in ,c, ue& s decanafés v zar?

Distribuidores especializados: acuerdos con distribuidores en el campo de la salud y

—‘

la ortopedia, que ya cuenten con una red de clientes y canales de distribucion
establecidos en el mercado de protesis. Como hospitales, clinicas, centros de

rehabilitacion...

Venta en linea: a través de nuestra web para ofrecer una mayor visibilidad en linea y

llegar a clientes potenciales.

Alianzas con organizaciones sin fines de lucro: colaborar y donar a distintas

organizaciones, ONG...
9.PLAN DE PRODUCCION DE FILAMENTOS

9.1 DESCRIPCION Y PROCESO DE PRODUCCION




El método de fabricacion se denomina PULTRUSION que significa extrusion por
traccion esto consiste en cortar la botella o el material plastico reciclado (es necesario

que sea material PET) en tiras y hacerlo pasar por un bloque calefactor con un nozzle a

una temperatura aproximada de 200 grados e ir tirando de la misma.

Dentro del bloque calefactor y I.o’ll.l "r.u’z llega a fundirse, simplemente,

se calienta lo suficiente, para que esta cinta adopte la forma circular.

Este proceso se denomina termoformado. Para identificar si realmente se trata de una

botella o envase de PET, debemos buscar este simbolo con el nmero 1 en su interior




Si hacemos un corte transversal del filam&fto*vemos que este no cubre completamente
el circulo y para solucionar esto tendrl’als gue compensar un poco el flujo en el
—

) @

laminador. = ; a4

El primer paso es preparar el matefiar: Pa‘o Iin" bien las botellas o envases tanto

por el interior como el exterio ’I"i tasly calentarlas para eliminar las
deformaciones esto va a favorecer que la cinta sea mas homogénea. Se perfora un

e LS|
agujero de 8mm aproximadana. Después con una pistola

de aire caliente, 0 en una hornalla le vamos dando calor y vemos como desaparecen los

El siguiente paso es cortar: se utilizan dos rodamientos, uno apoyado sobre el otro,

formando asi una especie de tijera.

Esta seria la preparacion que deberian tener los rodamientos para cortar, se sujeta y

con una amoladora angular se crea el filo para cortar las tiras de PET.




El tercer paso bueno seria armar la maquina y empezar a extruir. Después para el

extrusor una bobina de filamento unos engranajes de un motor de 24 volts con

reduccion.

ONLYPLAST SPAINS.L.

EEspana pd Fabricante/ Productor

IN 10 PRODUCTOS (4)
FORMACION Ponerse en contacto con la
empresa
Recuperacién y reciclaje de plasticos. Materiales en PEBD, PEAD, PP, PET, PVC, PC, ABS. ONLYPLAST SPAINGS:L:
Disponibilidad de materiales regranulados, triturados, aglomerados y en balas. Espafa
Comercializacién y distribucién de materiales para extrusién, inyeccién y soplado. Compra de Direccién Pargue industrial de Alhama
materiales en balas y triturados. Avda.Portugal,2

30840 Alhama De Murcia




EXTRAPOLYMERS SL

= Espana [ Distribuidor

b

ExtraPolymers

INFORMACION NOTICIAS DOCUMENTOS (4

Ponerse en contacto con la

empresa
En EXTRAPOLMERS buscamos aplicacién para sus materiales; desde nuestras instalaciones EXT| R_APO LYMERS SL
dotadas de laboratorio, podemos analizar sus materiales y dar forma a su proyecto, orientarle Espana
sobre la venta de sus materiales plasticos reciclados, etc. Distribuimos ESCAMA DE PET Direccién Av del Trabajo, Parc. 43-44
RECICLADO, GRANZA DE PET RECICLADO, LDPE RECICLADO, ademas de otros materiales. 06220 Villafranca Barros
Disponemos de un SERVICIO DE ASESORIA TECNICA a través del cual podemos asesorarle y
ayudarle a obtener certificaciones de CALIDAD, MEDIO AMBIENTE, etc. No dude en contactar TELEFONO PAGINA WEB

con nosotros para cualquier consulta que precise. Estaremos encantados de atenderles.
2

9.3 SELLOS Y PREMIOS COMO EMPRE. SOSTENIBLE

e
9.3.1 SELLOS oy . =
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10. TRAMITES Y PERMISOS GENERALES PARA LA EMPRESA
10.1 LICENCIA DE ACTIVIDAD

La licencia de actividad se establece como el documento que acredita el uso de un local,
nave u oficina para el ejercicio de una determinada actividad comercial, industrial o de

servicios.




La licencia de apertura o actividad debe ser solicitada por el duefio del negocio, y como

dato, ésta se debera renovar cada vez que cambie la actividad desarrollada en el local.

Con la licencia de actividad presentada la administracion asegura las condiciones de
habitabilidad del establecimiento, asi como el acondicionamiento del espacio necesario

para la actividad que se desempefia la organizacion.
10.2 REGISTRO INDUSTRIAL

El registro industrial tiene como finalidad obtener la informaciéon sobre la actividad
industrial en el territorio espafiol, necesaria para la supervision y control de las

Administraciones Publicas en materia industrial, en particular sobre aquellas actividades

sometidas a un régimen de comunicacion.y.declaracion responsable.

2
11. PLANTILLA DE PERSONAL .

Gerente o director general: Encargg_ﬁo dela gggtic')n general de la empresa. Yo
|

Personal técnico espemahze‘e ire’r 3D: Ingenieros o0 técnicos

especializados en operacion, m ! n de las impresoras 3D y otros

equipos relacionados. 15 técnlcos

Personal de produccion: ERcargadordenaiproduceionide los objetos impresos en 3D,

incluyendo la configuracién de las impresoras, carga de materiales, supervision de la

impresion 'y control de calidad. 30 técnicos a dlSpOSICIon del control
f

ncu.na“ ? l c
Pérso'al dIS isefiad@res mm&( enlarg ﬂjelre efios

y modelos que se imprimiran en 3D, ya sea para uso interno o para clientes externos.

o

35 personas ya que es lafase mas importante para que el producto salga correcto,

y lleva unalarga elaboracién de ello.

Personal de ventas y marketing: Encargado de la promocién, venta y comercializacion
de los servicios de impresién 3D, asi como de establecer y mantener relaciones con

clientes y proveedores. Se encarga una agencia de marketing y ventas NeoAttack

Personal administrativo y financiero: Encargado de las tareas administrativas y
financieras de la empresa, como contabilidad, gestibn de recursos humanos,
cumplimiento de regulaciones fiscales y legales, entre otros. Personal ofrecido por el

banco BBVA que va a ofrecer un servicio ademas de administrar financieramente.




Personal administrativo y
financiero
BBVA

Personal de ventas y marketing
NeoAttack

Personal de disefio
35 Tecnicos

Personal de produccion
30 Tecnicos

Personal técnico
15 Tecnicos

Gerente o director
general
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